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La rivoluzione energetica 
arriva sui grandi media 
[ Spazio pubblicitario - Committente Ener2Crowd SRL SB ] 

Al via la campagna Sky di Ener2Crowd che 
rafforza la sua copiosa presenza stampa e web 
per raggiungere i risparmiatori anche in TV. Alla 
sua massiccia presenza sulla carta stampata e 
sul web, la piattaforma ed app numero uno in 
Italia per gli investimenti green affianca una 
campagna TV attraverso la quale diffondere i 
valori del GreenVesting, della GreenVolution e 
della GreenEconomy. 

Rafforzando  la  posizione  di  leader  nel  settore  degli 
invest iment i  e  de l  r i s p a r m i o  g r e e n ,  E n e r 2 C ro w d 
(www.ener2crowd.com)  ha  dato  il  via  ad  una  nuova 
campagna  televisiva  che  vedrà  la  transizione  energetica 
democratica  protagonista  di  uno  spot  che  sarà 
trasmesso su Sky a partire da oggi.
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Ener2Crowd.com,  la  piattaforma ed app numero uno in 
Italia  per  gli  investimenti  ed  il  risparmio  green,  anche 
quest’anno ha realizzato una copiosa campagna pubblicitaria 
per  raggiungere  i  GreenVestor,  i  risparmiatori  etici  che 
attraverso  i  loro  investimenti  vogliano  combattere 
l’inquinamento  e  realizzare  una  transizione  energetica 
inclusiva e democratica.

Nel  perseguire  questi  ideali,  la  piattaforma  leader  in 
questo ambito ha adottato la forma giuridica di «società 
benefit»  ai  sensi  della  Legge  208/2015,  prefiggendosi  di 
continuare  a  perseguire  il  beneficio  comune  ed 
operare  a  favore  del  territorio,  dell’ambiente  e 
della comunità.

L a  c r e s c i t a  d i  E n e r 2 C r o w d . c o m  è  o r m a i 
inarrestabile,  coronata  anche  dal  recente  aumento  di 
capitale che le ha consentito di incassare un round da un 
milione  di  euro,  guidato  dal  veicolo  di  investimento 
della  famiglia  dell ’industriale  Enrico  Falck  «Larry 
S.p.A.»,  dai  big  player  del  settore  del la  transizione 
energetica  (tra  loro  Fenice  Invest,  Valore  Energia,  MelPart 
Holding  e  Tobago,  società  di  investimenti  e  sviluppo  di 
soluzioni  innovative  nella  transizione  energetica  fondata 
da  Carolina  Franceschini  e  Igor  Bovo,  a  sua  volta  co-
fondatore  e  CEO  di  Samso)  ed  un  gran  numero  di 
investitori etici individuali.

« L a  c a m p a g n a  s u  S k y  s e r v i r à  a  c o n s o l i d a r e 
ulteriormente  la  nostra  posizione  di  leadership  sul 
mercato  italiano  dove  già  ad  oggi  abbiamo  triplicato  i 
volumi raccolti  per un totale di oltre 15 milioni di euro di 
finanziamenti  green  ed  un  aumento  del  rendimento  medio 
annuo al  7%  con  zero  default  ed  oltre  il  99%  delle  rate  pagate 
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Start Up Innovativa 

Fondata a Roma a maggio 2021, 
Sharing Media Srl si è costituita 
c o m e s t a r t u p i n n o v a t i v a , 
specializzandosi nell’edizione di 
libri a marchio editoriale “Edizioni 
Sharing Media Srl”, già registrato 
presso l’Agenzia ISBN, nell’edizione 
di testate periodiche online ed 
o ffl ine e ne l lo sv i luppo e 
prototipazione di un innovativo 
servizio di ottimizzazione delle 
i n s e r z i o n i p u b b l i c i t a r i e . 
«Vogliamo produrre libri che 
risveglino le coscienze, per 
questo l’attività libraria per noi è 
molto importante», sostiene Viola 
Lala, amministratrice unica di 
Sharing Media e direttr ice 
responsabi le del l ’omonimo 
Quotidiano “Sharing Media”. 
Il piano d’impresa di Sharing 
Media prevede un’alta sensibilità 
al lo svi luppo sostenibi le e 
l’adozione di modelli di business 
orientati all’innovazione sociale.

https://www.ener2crowd.com
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puntualmente  o  in  anticipo»  spiega  Niccolò  Sovico ,  CEO,  ideatore  e  co-fondatore  di 
Ener2Crowd.com,  che nel 2020 è stato scelto da Forbes  come uno dei 30 talenti globali 
under-30.

«I finanziamenti che abbiamo erogato finora ci hanno consentito di conseguire una riduzione di 30 
mila  tonnellate  di  CO2.  La  finanza  alternativa  e  sostenibile  è  certamente  ad  un  punto  di  svolta: 
secondo  il  nostro  indicatore  ISI  (Intensità  Sostenibile  di  Investimento)  sulla  nostra  piattaforma  ogni 
euro investito nella Green Economy permette di generare una riduzione annua di 0,5 kg 
di  CO2»  aggiunge  Giorgio  Mottironi ,  CSO  e  co-fondatore  del la  società  benefit 
Ener2Crowd  nonché  Chief  Analyst  del  GreenVestingForum,  il  forum  della  finanza 
alternativa verde.

Insomma da un punto di vista economico i risultati si sposano con gli impatti ambientali 
che Ener2Crowd ha generato grazie all’attività dei suoi investitori, consolidandosi così sia 
come luogo dove far giungere in modo diretto e trasparente “ossigeno finanziario” 
a  favore  della  transizione  sostenibile  delle  pmi  che  come  partner  strategico  per  le 
grandi utility che vogliono coinvolgere i territori e creare le prime comunità energetiche 
“carbon neutral”.

I  mezzi  coinvolti  nell’ambito  dello  sviluppo  del  marchio  sono  ora  non  più  solo  la  carta 
stampata  (14 uscite  da  gennaio  ad  aprile  2023)  e il  web  (584 uscite  su  testate  online  da  gennaio  ad 
aprile 2023), ma anche la TV.

Con  la  nuova  campagna  televisiva  su  Sky,  Ener2Crowd  vuole  diffondere  i  valori  del 
«GreenVesting» continuando a proporsi quale hub numero uno per la finanza alternativa green 
(valore  economico  e  ambientale),  della  «GreenVolution»  —continuando a  proporsi  quale 
più  grande  comunità  di  ethical  investor  (valore  sociale)—  e  della  «GreenEconomy», 
proponendosi di diventare il più importante punto di riferimento per le soluzioni e le politiche 
di partecipazione all’economia verde (valore politico e culturale).

Da  TGCOM  24  (bit.ly/41dnC71)  a  LA REPUBBLICA  (bit.ly/3VCi98o),  da  Trader  Link 
(bit.ly/422E7nz)  a  RAI  -  TGR Lombardia  (bit.ly/3LXAF85)  passando  per  HowToSpendIt 
(bit.ly/3pcBwJc),  da  MF  -  Milano  Finanza  (bit.ly/3AZkil1)  a  IL  SOLE  24  ORE  (bit.ly/
3HLv81M),  da  IO  DONNA  (bit.ly/3NG06MM)  a  LA  NAZIONE  (bit.ly/3p6bDus),  da 
CORRIERE DELLA SERA (bit.ly/416a652) all’IDEALISTA (bit.ly/3nEglPW), da RADIO 
101  (bit.ly/3nu6jRn)  a SKY NEWS 24  (bit.ly/3phHmJl),  da IL GIORNO  (bit.ly/42tmqgS)  a 

R A I  N E W S  Ta g e s s c h a u  (b i t . l y /
3B1GGug), si arriva così oggi alla nuova 
campagna  Sky  con  la  quale  dare  ancora 
più  solidità  ed  ampiezza  agli  obiettivi  su 
cui si fonda l’idea stessa di Ener2Crowd: 
realizzare  una  transizione  energetica 
inclusiva  e  democratica,  mitigare  le 
disuguaglianze  e  rendere  l’energia,  il 
modo  in  cui  si  produce  e  la  si  usa,  uno 
s t r u m e n t o  d i  p r o g r e s s o  e d 
emancipazione dei popoli.
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https://finanza.tgcom24.mediaset.it/news/dettaglio_news.asp?id=202302171404001313&chkAgenzie=PMFNW
https://www.repubblica.it/tecnologia/2023/02/01/news/startup_investimenti_gennaio_2023-386050105/
https://www.traderlink.it/notizie/comunicati-stampa/grandi-fondi-ed-investitori-etici-capitalizzano-ener2crowd-fintech-italiana-di-lending-crowdfunding-green-investendo-nella-crescita-della-finanza-alternativa-sostenibile_23026QYNF38UKAS
https://www.rainews.it/tgr/lombardia/video/2023/03/watchfolder-tgr-lombardia-web-simonelli-finanza-greenmxf-35b15291-532c-4679-8c1e-93379d3661af.html
https://www.aj-com.net/ener2crowd/2023_02_01_how_to_spend_it.pdf
https://www.milanofinanza.it/news/banche-i-depositi-nei-conti-correnti-italiani-scendono-di-56-miliardi-di-euro-202303211607256691
https://www.ilsole24ore.com/art/parchi-solari-e-agrivoltaici-buona-energia-e-scommessa-gruppo-AEa2ir1C
https://www.iodonna.it/attualita/costume-e-societa/2023/04/19/comprare-casa-a-roma-servono-44-di-stipendio-a-milano-50-mutui-e-finanza-green-aiutano/
https://www.sharing-media.com/0clip/2023_03_22_quotidiano_la_nazione.jpeg
https://www.corriere.it/economia/casa/23_aprile_19/comprare-casa-milano-servono-50-anni-stipendio-tempi-lunghi-citta-citta-8120920a-de8a-11ed-9657-e06d2650dc66_amp.html
https://www.idealista.it/news/finanza/casa/2023/04/19/173390-quanti-anni-di-stipendio-ci-vogliono-per-comprare-una-casa-di-100-metri-quadri-in-italia
https://www.r101.it/news/fuori-onda-news/1349441/quanti-anni-di-stipendio-servono-per-comprare-casa.html
https://www.r101.it/news/fuori-onda-news/1349441/quanti-anni-di-stipendio-servono-per-comprare-casa.html
https://tg24.sky.it/economia/2023/04/20/comprare-casa-italia-anni-stipendio/amp
https://sharing-media.com/0clip/2023_02_23_il_giorno_pag_05.jpg
https://www.rainews.it/tgr/tagesschau/articoli/2023/04/immer-langere-verschuldung-fur-wohnungskauf--7cdf5642-3421-4ee5-8778-9d143fdc5560.html
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VIOLA LALA LANCIA LALAPRESS, SERVIZIO DI 
PRESS OFFICE PER IMPRESE E PROFESSIONISTI 
Il nuovo servizio di Ufficio Stampa di Viola Lala 
denominato “LALA PRESS” (www.lalapress.org) si 
occupa di portare le aziende ed i professionisti sui 
media, per renderli visibili, credibili ed autorevoli. 

Ciò che contraddistingue Lala Press nel mercato 
della comunicazione —ed in particolare degli uffici 
stampa— è la forte capacità consulenziale, non 
limitandosi ad eseguire direttive ma studiando e 
proponendo le strategie di comunicazione più 
adeguate per ogni singolo cliente.

Titolare dell’agenzia è Viola Lala, giornalista pubblicista, che dal 2015 
lavora anche come free-lance, scrivendo articoli in italiano, inglese e 
spagnolo per numerose testate italiane ed estere e svolgendo attività di 
addetto stampa per il network AJ-Com.Net.

Sempre dal 2015, Viola Lala svolge attività di press officer e 
responsabile delle relazioni con i media della World Organization for 
International Relations (WOIR), ricevendo nel 2020 la Medaglia al 
Merito per il Servizio della Pace.

È redattrice di numerose testate, tra cui World & Pleasure Magazine e 
Notiziario CNN, ha studiato Economia e Commercio presso 
l’Università degli Studi di Roma La Sapienza e sta conseguendo la 
Laurea Triennale in Scienze dell'Educazione e della Formazione 
presso l’Università degli Studi Roma Tre.

Le sue aree di specializzazione sono: parità di genere ed 
emancipazione femminile, sviluppo sostenibile, agricoltura, biodiversità, 
sicurezza alimentare, cambiamento climatico, diritti umani, relazioni 
internazionali, demografia sociale, ambiente, energia, globalizzazione, 
sociologia della cultura, scienze della comunicazione, giornalismo, 
tecnologie dell’informazione e sociologia dei media.
www.lalapress.org
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